
4c: Markedsføringsloven § 3, danskelove.dk 

§ 3Erhvervsdrivende skal udvise god markedsføringsskik under hensyntagen til forbrugere, 

erhvervsdrivende og almene samfundsinteresser, jf. dog stk. 3. 

Stk. 2. Handelspraksis rettet mod børn og unge, eller hvor børn og unge er særligt sårbare over for den 

pågældende handelspraksis, skal være udformet med særlig hensyntagen til børns og unges naturlige 

godtroenhed og manglende erfaring og kritiske sans, som bevirker, at de er lettere at påvirke og nemmere 

at præge, jf. dog stk. 3. 

Stk. 3. Hvis den pågældende handelspraksis påvirker forbrugerens økonomiske interesser, finder kapitel 2 

anvendelse i stedet for stk. 1 og 2. Såfremt den pågældende handelspraksis samtidig strider mod hensyn, 

der ikke tilsigter at varetage forbrugernes økonomiske interesser, herunder hensyn til smag og 

anstændighed, sikkerhed og sundhed eller andre hensyn, eller såfremt den pågældende handelspraksis er 

reguleret af aftaleretten, finder stk. 1 og 2 anvendelse ved siden af kapitel 2. 


